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Kommunikationsplan for valet 2022

Inledning

Den 11 september 2022 ar det val till riksdag, kommun- och regionfullmaktige.
Valnamnden i Gavle kommun har tilldelats en budget pa 5,5 miljoner kronor for att
kunna genomféra de allmanna valen och arbeta riktat for ett 6kat valdeltagande, framst
i omraden med historiskt lagt valdeltagande. Detta ar en évergripande
kommunikationsplan som visar vilka strategier och vilka kommunikationsinsatser som
kommer att goras for att nd malsattningen med att 6ka valdeltagandet.

Fran kommunplan 2022:

"2022 ar det val till riksdag, kommun- och regionfullméktige. For att tillse
genomférandet av de allménna valen och fbr att arbeta riktat for ett 6kat valdeltagande
framst i omraden med historiskt lagt valdeltagande tillférs nédmnden medel i form av
bade kommunbidrag och riktade statsbidrag till en ny nivd om 5,5 mnkr 2022.”

Valnamnden ansvarar ocksa for att rekrytera réstmottagare, som tar emot i
kommunens vallokaler och genomfér den forsta preliminara rostrakningen pa valdagen.

Bakgrund

Valnamnden har en viktig funktion nar det galler att sakligt och opartiskt informera
valjarna om de allmanna valen. Innehallet i valndmndens informationsinsatser foljer av
de kommunala valndmndernas uppdrag. Informationen kan handla om hur den
representativa demokratin fungerar, och hur valjaren ska ga till vaga for att rosta.

En grundlaggande princip for de kommunikationsinsatser som genomfoérs ar att
atgarderna ska upplevas som opartiska och sakliga. En valmyndighet far aldrig riskera
att bli forsatt i en situation dar valjarna kan fa uppfattningen att myndigheten har gjort
ett politiskt stallningstagande eller pa annat satt forsoker paverka valjarna i deras val.

Gavle kommun har historiskt ett hogt valdeltagande. | valet till kommunfullmaktige 2018
var valdeltagandet 85,58 procent. Foljande stadsdelar hade hogst respektive lagst
deltagande (val till kommunfullmaktige 2018):
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Hogst deltagande 2018:
Norrlandet-Utvalnas: 92,68 procent.
Bomhus C: 91,94 procent.
Hagastrém C: 91,61 procent.

Lagst deltagande 2018:
Andersberg C: 62,12 procent.
Nordost: 65,66 procent.
Oster-Alderholmen: 67,93 procent.

Malgrupper

Med utgangspunkt fran tidigare val ar rimliga malsattningar att samtliga behoriga
valjare har information om att det ar val samt hur man rostar. Foér att starka
underrepresenterade gruppers forutsattningar foreslas sarskilda informationsinsatser
for att 0ka valdeltagandet, med insatser riktade till férstagangsvaljare och till
invanargrupper dar valdeltagandet ar lagt.

Valnamnden identifierar féljande malgrupper:

e Till malgruppen "forstagangsvaljare” raknas personer som natt alder for rostratt vid
valdagen.

e Till malgruppen “grupper dar valdeltagandet ar lagt” raknas nya medborgare i
Sverige och personer som saknar eftergymnasial utbildning.

Strategi

Strategin nedan har fér avsikt att 6ka valdeltagandet. Den kompletterar den
grundldggande informationskampanjen som anger var, nar och hur man rostar.

Unga valambassadorer

Gavle kommun rekryterar engagerade personer som hog trovardighet och god
renommé i malgrupperna for uppdraget som valambassadorer. De genomfér
uppsokande insatser mot malgrupperna, primart utifran en samtalsbaserad metodik.
Sarskilt stor vikt laggs vid ambassaddrernas férmaga att forhalla sig partipolitisk
neutrala och de genomgar aven en introduktion som utdver planering av insatser
innefattar kunskap kring beskrivna ramar fér valnamndens informationsinsatser.

Kanalval

For den grundlaggande informationskampanjen anvands féljande kanaler:

e Gavle.se/val2022. Det ar huvudkanalen for all valinformation. Har anges
var, nar och hur man rostar och med tydliga lankar till valmyndighetens
nationella webbsida.
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Gavle kommuns sociala medier.
Stadstavlor i centrala Gavle och infartstavlor vid E4 och E16.
Digitala skarmar inom Gavle kommun.

Samverkan med biblioteken, vuxenutbildningen och andra verksamheter
inom Gavle kommunkoncern for spridning av information infor valet.

Samverkan med fastighetsdgare och 6vriga naringslivet for spridning av
information infér valet.

For valambassadorerna kommer det prioriterade kanalvalet att vara personliga méten.
Vilka dessa ar och omfattningen av dessa ar en senare planeringsfraga i vilken
valambassadoérerna sjalva ar medskapande. Det kan handla om:

Foreningsliv och civilsamhallets aktorer i prioriterade stadsdelar

Insatser i samband med evenemang som férvantas locka malgruppen, samt
under valdagen

Kompletterade kdpta kanaler som de aktuella malgrupperna anvander och kan
anvandas om budget tillater ar, exempelvis:

Hushallsutskick till samtliga hushall. Framst for att na ut till samtliga
medborgare i kommunen, men ocksa for att na ut till stadsdelar med lagt
valdeltagande.

Annonsering i sociala medier.

Radioreklam.

Bussreklam.

Annonser i matkedjor som exempelvis Willys och Lidl.

Sargen och jumbotronen i samband med Brynds matcher.
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