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Kommunikationsplan val 2018

Inledning

Detta ar en 6vergripande kommunikationsplan som visar vilka strategier och
vilka kommunikationsinsatser som kommer att goras for att nd malsatiningen
med att 6ka valdeltagandet.

Bakgrund

Ar 2018 ir ett valdr och i gillande kommunplan har mélséttningen for
kommunens arbetsinsatser runt valet angetts:

“Resurser ska riktas till att utveckla nya dialogformer med syftet att f4 ett sa
stort och brett valdeltagande som mgjligt. En prioriterad uppgift for
kommunens demokratiarbete ska vara att 6ka valdeltagandet och stirka
underrepresenterade gruppers forutsattningar till deltagande och inflytande.
Under valaret 2018 ska kommunen genomféra en sarskild
informationskampanj for att 6ka valdeltagandet, med insatser riktade till
forstagangsvaljare och till grupper och omraden dar valdeltagandet ar lagt.”

Valndmnden har en viktig funktion nar det giller att sakligt och opartiskt
informera viljarna om de allménna valen. Detta kan bidra till att viljare
anvander sin rostratt. Innehallet i valndmndens informationsinsatser foljer av
de kommunala valnimndernas uppdrag. Den informativa verksamheten kan
handla om hur den representativa demokratin fungerar och att de fria och
allmanna valen ar en del av denna. Den kan ocksa handla om att beskriva och
forklara de administrativa rutinerna kring valen och hur viljaren ska ga till
vaga for att rosta. En grundlaggande princip for de kommunikationsinsatser
som genomfors &r att dtgirderna ska upplevas som opartiska och sakliga. En
valmyndighet far aldrig riskera att bli forsatt i en situation dir véljarna kan fa
uppfattningen att myndigheten har gjort ett politiskt stallningstagande eller pa
annat satt forsoker paverka viljarna i deras val.

Malgrupper
Malgrupperna ar tydlig angivna i kommunplanen:

e Till malgruppen “forstagangsvaljare” riknas personer som n att alder for
rostritt eller nyblivna medborgare i Sverige 6ver 18 ar.

e Till malgruppen “grupper dir valdeltagandet ar 14gt” rdknas nya
medborgare i Sverige, personer som saknar eftergymnasial utbildning,
laginkomsttagare och dldre personer (75 ar eller dldre). I Gavle ar det
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framst befolkning som nyss anlint till Gavle som inte rotats i samhallet
som inte rostar i samma utstrackning som Gavlebor i genomsnitt.

o Till malgruppen "omraden dér valdeltagande dr lagt” raknas Andersberg,
Sitra, Nordost, Oster. Det sammanfaller med mélgruppen ovan, dvs
befolkning med somaliska eller arabiska som modersmal. Lagst ar
valdeltagandet bland personer som ar fodda i Asien, Afrika och andra
europeiska linder utanfér Norden

Strategi

Kommunplanen stiller krav pa att "utveckla nya dialogformer”. Det dr barande
i strategin, tillsammans med de dialogformer som prévades med stor framgéng
vid forra valet. Strategin for de nya ”dialogformerna” ar att i hoge grad lata
dialogen ske via andra. Det ar vildokumenterat att "vinner som
rekommenderar vinner” har storre genomslag och paverkan pd manniskors
attityder och beteenden dn myndigheter som kommunicerar med medborgare.
Strategin innebir dr Gavle kommuns “kontroll” sker genom att vilja &mnen for
dialog och vara noggranna i urvalet av vem som vi arbetar genom. P4 sa sitt
skapar vi basta mdjliga forutsiattningar for en dialog som sker av andra. De vi
arbetar genom styrs av de riktlinjer vi tar fram som sikrar att de arbetar
neutralt och opartiskt for att motivera och informera om vikten av att rosta i
valet.

Strategin bestér av tvé delar:

1. Unga valambassadorer. Givle kommun rekryterar engagerade personer
som hog troviardighet och god renommé i mélgrupperna for uppdraget
som valambassadorer. De genomfoér uppsokande insatser mot
malgrupperna, primart utifrdn en samtalsbaserad metodik. Sarskilt stor
vikt 1aggs vid ambassaddrernas formaga att forhéalla sig partipolitisk
neutrala och de genomgar dven en introduktion som utéver planering av
insatser innefattar kunskap kring ovan beskrivna ramar f6r valnimndens
informationsinsatser.

2. Spridning av material i sociala medier genom social media influencers.
Gévle kommun avtalar med personer som har stort antal féljare i sociala
medier mot de olika malgrupperna. Har ar mélgruppen uppsokande. Det
ger Givle kommun méjligheten att nd mélgrupperna pé en neutral men
personlig niva och pd modersmaélet, ndgot som ar mycket svart att
astadkomma i kommunens egna sociala mediekanaler. Dessa personer
fungerar pa samma sitt som valambassadorerna, men de verkar digitalt.

Strategin ovan har for avsikt att 6ka valdeltagandet. Den kompletterar den
grundlaggande informationskampanjen som anger var, nar och hur man
rostar.

Kanalval

For den grundldggande informationskampanjen anviands f6ljande kanaler
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Gavle.se/val2018. Det dr huvudkanalen for all valinformation. Har
anges var, niar och hur man réstar och med tydliga lankar till
valmyndighetens nationella webbsida.

Facebook Gavle kommun. Kanal med riktade insatser mot
mélgrupperna.

Stadstavlor. 56 stycken finns till forfogande under aug-sep.

For ambassadorerna kommer det prioriterade kanalvalet att vara personliga
moten. Vilka dessa ar och omfattningen av dessa ar en senare planeringsfraga i
vilken valambassadorerna sjilva ar medskapande. Nagra ska dock anviandas:

Hogtider i moskén, samt moskéns avslutningsfest "Eid" i
Boulognerskogen.

Foreningsliv och civilsamhillets aktorer i Andersberg, Sitra och
andra prioriterade stadsdelar.

I samband med evenemang som forvintas locka malgruppen, samt
under valdagen.

For social media influencers ar kanalen det egna sociala mediekontot. Har
avtalas med influencern om att neutralt och varderingsfritt dela innehéll fran
kommunens sociala medier.

Kompletterade kopta kanaler som de aktuella malgrupperna anvinder och kan
anviandas om budget tillater ar:

Radioreklam

Bussreklam

Annons i Mitt Givle

Annonser i lagprismatkedjor som Willys och Lidl.

Hushallsutskick i stads-/kommundelar med lagt valdeltagande.

Kanaler som inte anvands:

Annonsplats i Mittmedia. Kanalen har svagt genomslag for
aktuella malgrupper och ar forhéllandevis dyr.
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