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Det har ar Marknadsplats Gavle

Marknadsplats Gavle (MPG) ar en samverkan mellan ett antal privata fastighetsdgare och
Gavle kommun. Uppdraget ar att foretrada Gavle kommun i etableringsforfragningar. Ta
emot, lotsa, hjdlpa och underlatta for foretag som vill etablera sig i Gavle kommun. Eller
stotta lokala foretag som av olika anledningar behover omlokalisera sig. Malsattningen ar att
fa etableringar till Gavle — for att fylla tomma lokaler eller sélja verksamhetsmark och skapa
nya arbetstillfallen.

“Det ska vara enkelt och smidigt att etablera sig i Gdvle kommun.
Man ska fé& bra och snabb service och féretagen ska kdnna sig véilkomna.”

Det har vart uppdrag

Foreningen har till uppgift att inom sitt geografiska ansvarsomrade tillvarata och framja
medlemmarnas gemensamma intressen. Harvid skall féreningen verka for

e Att driva en gemensam mottagarorganisation for etableringar.

e Att attrahera etableringar till Gavle.

e Att driva langsiktig marknadsforing av Gavle som etableringsort.

e Attisamarbete med Gavle kommun medverka pa bestamda evenemang kring
marknadsforing av Gavle som etableringsort.

e Attt utveckla Gavle som etableringsort.

Foreningen skall dven ge god service till medlemmarna, och i évrigt inom ramen for sitt
andamal tillvarata medlemmarnas intressen. Verksamheten skall bedrivas utan vinstsyfte.
Foreningens operativa verksamhet handlaggs av ett heldgt dotterbolag med arbetsnamnet
Marknadsplats Gavle Service AB.

Verksamhetsplanens syfte och innehall

Detta dokument dar Marknadsplats Gavles verksamhetsplan och anger de strategiska malen
for perioden 2024—-2026. Planen beskriver de strategier som ska framja etableringar i Gavle
och sakra en hallbar, langsiktig finansiering for Marknadsplats Gavle.

Det har vill vi uppna — var vision

Visionen for Marknadsplats Gavle ar att Gavle kommun ska bli den mest attraktiva
etableringsorten i Sverige.



Fokusomraden —vara mal med perioden

Vi nar vara langsiktiga mal genom att fokusera pa foljande fokusomraden med uppsatta mal
for perioden 2024-2026. Fokusomraden ar utformade for att starka Gavles position som en
attraktiv etableringsort och for att sakerstalla en hallbar tillvaxt inom regionen. Samverkan
mellan naringsliv, kommun och fastighetsagare ar central, med proaktivitet, marknadsforing
och digitalisering som nyckelfaktorer.

e Marknadsféring och synlighet
e Pdverkansarbete
e Proaktivt etableringsarbete

e Partnerskap och natverk

Marknadsforing och synlighet

MPG ska 6ka medvetenheten om etableringsmajligheterna i Gavle och sprida kunskap om
vart uppdrag. Fokus ligger pa digital marknadsfoéring, inklusive att skapa ett LinkedIn-konto
for att na fler malgrupper och starka Gavles synlighet nationellt och internationellt. Genom
okad ndrvaro pa sociala plattformar och riktade kampanjer ska vi starka Gavles varumarke
som en attraktiv etableringsort. Antalet massor minskas fran fyra arligen for att prioritera
strategiska omraden som moter framtida behov.

Mal: Under perioden ska MPG skapa en samordnad marknadsféringsplan med Gavle
kommun som underlattar prioriteringar och framtagandet av gemensamt
marknadsforingsmaterial samt 6ka synligheten i sociala medier med minst 1000 visningar per
inlagg pa LinkedIn.

Aktivitet: 1 inlagg i veckan pa LinkedIn, minst 4 inlagg per ar fran Marknadsplats Gavle ska
delas pa Gavle kommun — Naringsliv LinkedIn.

Aktivitet: Delta pa minst 3 relevanta mdssor eller konferenser per ar med fokus pa logistik,
fastighet och foretagsetablering.

Paverkansarbete

MPG ska verka for att Gavle effektivt hanterar inkommande etableringsforfragningar,
samtidigt som vi vagar vara proaktiva och strategiska for att forverkliga dem. Vid storre
etableringar blir politisk riskvilja och enighet avgérande for framgang. For att stirka detta
samarbete identifieras ett behov av att etablera regelbundna moéten med ledande politiker,
da sadana kontinuerliga traffar for narvarande saknas.

Mal: Alla kommunalrad ska kdnna till Marknadsplats Gavle och betrakta det som en sjalvklar
partner for dialog i samband med strategiskt viktiga etableringar och dér det kravs politiska
beslut.



Aktivitet: Varje ar ska MPG arrangera ett mote for politiker for att beratta om MPG och
fastighetsbranschen i Gavle.

Aktivitet: Bjuda in minst en styrande politiker att delta pa arsmotet med MPG.

Proaktivt etableringsarbete

MPG ska arbeta for att fler foretag upptacker Gavle och valjer kommunen som sin
etableringsort. FOr att Oka antalet foretag som valjer Gavle som etableringsort maste MPG
arbeta proaktivt och systematiskt. Vid marknadsforing av mark kommer fokus att ligga pa e-
handelsforetag. For narvarande marknadsfors inte medlemmarnas lokaler via Site Finder.
Arbetet med att ta fram skraddarsytt marknadsforingsmaterial pagar, och det har inte
tidigare funnits en gemensam monter tillsammans med Sandviken.

Mal: Minst ett nytt foretag inom e-handel ska ha etablerat sig i Gavle under perioden.

Mal: Det totala antalet forfragningar fran foretag som vill etablera sig i Gavle kommun ska
dubbleras under 2021-2025 (Fran Naringslivsprogrammet Gavle kommun).

Aktivitet: Proaktivt kontakta minst fyra foretag inom E-handel per ar med skraddarsytt
marknadsféringsmaterial.

Aktivitet: Stalla ut en monter tillsammans med SBA, Sandviken kommun, Gavle Hamn eller
annan aktor pa Business Arena eller annan motsvarande massa minst en gang under 2024—
2026.

Aktivitet: Lagga in medlemmarnas lediga lokaler i Site Finder som Business Sweden anvander
for att marknadsfora siter for internationella foretag.

Partnerskap och natverk

Att attrahera nya etableringar handlar inte enbart om att sélja mark eller fylla lokaler; det
kraver ocksa att skapa strategiska partnerskap dar MPG, féretag och kommunen kan
samarbeta for att attrahera aktérer som ar avgorande for Gavles framtid. For narvarande
genomfors inga specifika aktiviteter for att engagera fastighetsagare med syfte att locka fler
medlemmar.

Mal: Under 2024—-2026 ska MPG rekrytera tva nya fastighetsagare som medlemmar.

Aktivitet: Under perioden arrangera en aktivitet for fastighetsaktorer i Gavle for att
presentera MPG i syfte att locka fler medlemmar.

Aktivitet: Soka projektmedel minst en gdng under perioden med hjélp av internationella
kontoret pa Gavle kommun for att kunna realisera nagon av aktiviteterna i aktivitetsplanen
eller verksamhetsplanen snabbare eller med utdkade resurser.

Aktivitet: Under perioden ska delar av MPG varit pa studiebesok eller haft méte med andra
kommuner eller organisationer som framgangsrikt arbetar med etablering och
marknadsforing.



Lopande arbete

e Envagin— etableringsforfragningar

e Ge god service till medlemmarna i MPG

e Uppdatera CRM system

e Uppdatera LinkedIn med relevant material

Sa har gor vi

Verksamhetsplanen ska lasas tillsammans med Aktivitetsplan — Intressenter MPG.

Sa har foljer vi upp

Genom att félja denna verksamhetsplan kommer Marknadsplats Gavle att bidra till att 6ka
Gavles attraktivitet for foretagsetableringar och besokare samt framja tillvaxt och utveckling i
staden. Men for att uppna basta resultat behdver MPG &dven fortsatta utvardera och anpassa
verksamhetsplanen for basta resultat.

e Aktivitetsplanen revideras och uppdateras |6pande av VD.

e Verksamhetsplanen, inklusive aktivitetsplanen, ska utvarderas och tas upp pa ett
styrelsemote en gang per ar.

e Medlemmarna ska pa varje arsmote informeras om hur arbetet med
verksamhetsplanen har fortskridit under det gangna aret.

Vara resurser

Ovriga medlemmar 55%
Géavle kommun 45 %
Intakter 2024: 1 065 tkr



