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handldggare

1.1 Hur manga invanare bor det i (vdrd) kommunen?

104000

1.2 Hur manga besok berdknas till evenemanget totalt?

Besok = ett bestk av en turist eller en lokal invanare, OBS vid vissa evenemang
kan 1 person gora fler dn ett besok.

26-000 8000 (i Gavle)

Uppskattning, estimerat utifran andra
evenemangs beséksmatningar. Ex.
International Food Festival.

Justerat ner fran 20 000
utifran dialog med
arrangor. "Om vi tar bort
nagon timme samt
minskar ner nagot pga. ett
nystartat evenemang men
ocksa lagger till faktumet
att det &r en l6rdag
(manga lediga) sa kanske
vi kan uppskatta det till
7000-9 000 besokare i
Gavle. | Sandviken kanske
2500-4000 besokare.
Forhoppningsvis lyckas vi
locka besokare till det
andra evenemanget som
besokt det forsta
evenemanget sa kanske i
alla fall 500 personer
aterkommer?"

1.3 Hur manga av besoken gors av hur manga unika personer?

Unik person = en besdkare. Kan aldrig vara en hogre siffra dn i fragan ovan utan
har ar det enskilda personer som besdker evenemanget som ska raknas.

15-000 8000 (i Gavle)

Samt mellan 2500-4000
foregaende helg i
Sandviken

1.4 Hur manga personer ar turister till evenemanget?

| var beskrivning av ”en turist”, kan ni rdkna in samtliga personer som ar
deltagare, medféljare, askadare/publik, samarbetspartners, funktionérer och
volontérer och som kommer utanfor (vard)kommunens grans och utomlands. |
er prognos ar det viktigaste att vara dverens om hur ni definierar “en turist” nar
ni gér den gemensamma prognosen sa att ni har samma utgangspunkt i
berdkningen.

3000

Matturism blir storre och stérre och ar
en mer sjalvklar besdksanledning idag.

Av erfarenhet tveksam till
att ett endags
gratisevenemang kommer
att generera 3000 turister.
Ej jamforbart med t ex Rix
FM festival som ju har
nationellt kanda artister
som "dragare".

1.5 Hur manga av turisterna kommer ifran utlandet? 1-2% En period pa aret dar sydeuropa har
sina semestrar. Vi kommer ha aktorer
med, ex. Bergmans Fisk som har
mycket foljare fran Gvriga Europa.

1.6 Ar evenemanget i férsta hand ett Affars-/MICE (Meetings Nej

Incentive Congress Conference) evenemang?

2.1 Hur manga natter/dagar stannar en turist i genomsnitt i Har valjer du hela dagar eller med decimal med anledning av att man 0,75 | Gavle ar marknaden
kommunen tack vare evenemanget? exempelvis kan komma till evenemanget pa morgonen dag 1 och dka hem Oppen 10-17. Genererar
eftermiddag dag 2. D& kan man valja att anvanda decimal om man vill. inga storre mangder
gastnatter och det ar svart
att berakna pa férhand.
2.2 Hur manga av turisterna 6vernattar pa hotell? | procent 85%|Ovriga dvernattar kanske hos sldkt och
vdnner.
2.3 Hur manga av turisterna 6vernattar pa annat kommersiellt | procent 5%|Ex. camping

boende?




2.4 Hur manga personer av de totala turisterna betalar en
deltagaravgift?

| procent

1%

Deltagare utifran som kommer som
utstallare till marknaden.

2.5 Hur mycket betalar turisten i deltagaravgift/anmalningsavgift i |For exempelvis Goteborgsvarvet dar man som |6pare betalar en avgift for att 700:-
svenska kronor? delta eller om ett lag utanfor (vard)kommunen betalar en avgift till exempelvis
for en cup. Nar avgiften betalas for ett lag bor ni dela den avgiften med antal
deltagare som ingar i anmalan/avgiften.
Ekonomi
3.1 Har evenemanget biljett- eller entréavgift? Ja/nej Nej
3.2 Hur manga av dessa koper eller betalar pa nagot satt for en | procent 0%
biljett?
3.3 Vad ar priset per biljett i genomsnitt? -
3.4 Hur stor summa erhaller evenemanget i EXTERN sponsring i 0:- Arrangoren har ansokt om
pengar, fran en aktor/organisation utanfér kommunen? motsvarande summa (100
000 kr) fran Sandvikens
kommun.
3.5 Hur stor summa erhaller evenemanget i INTERN sponsring i 0:- Arrangoren har ansokt om
pengar, fran en aktor/organisation i kommunen? 100 000 kr fran Gavle
kommun.
3.6 Hur stor totalsumma i svenska kronor kommer att investeras i |Betalt arbete = summan av organisationens arbetade timmar t ex en 180000:- Eventansvariga, personal fran
evenemanget i betalt nedlagt arbete? destinations- eller idrottsorganisation. MatVarden, extrapersonal under och
efter event. Ej inrdknat: personalen hos
utstéllarna.
3.7 Hur stor totalsumma i svenska kronor kommer att investeras i |Ideellt arbete = virdera totalsumman av ideellt arbetade (volontérsarbete) -
evenemanget i ideellt nedlagt arbete? timmar, det vill siga icke avl6nat/betalt arbete.
RF har som schablonvarde satt 191 kr/timma for ideellt arbete utrdknat enligt
foljande: En konferensvard tjanar i genomsnitt 23 400 kr i manaden 2018. Det
ar ett yrke som vi ser vara nara besldktat med volontarsarbetet pa ett
evenemang. Det ger en arskostnad inklusive sociala avgifter och forsakringar pa
396 430 kr. En arsarbetstid ar 2080 timmar vilket saledes motsvarar en kostnad
pa 191 kr/timma.
Vardet for en ideell timma kan givetvis variera och dér ni sjélva tillsammans
med medpart bestammer er for det varde ni har som utgangspunkt i er
kommun/stad.
3.8 Uppskatta evenemangets kommande mediavérde i svenska Att berdkna medievardet gors i syfte att mata avkastningen pa investeringar 150 000|Svart att berdkna men annonsering
kronor? fran olika PR-aktiviteter. Till skillnad fran reklam, som inképs, &r medievéarde kommer goéras pa vara egna kanaler,
tryckt, elektronisk och otraditionell nyhetstackning som kommer fran képt annonsering i some, tidningar etc.
redaktionellt innehall genererat via pressmeddelanden, intervjuer, foton, video
och speciella evenemang. Det handlar om att bestdmma vilken redaktionell
tackning i traditionella medier som skulle kosta om den kdptes som betald
reklam. Medievardet andras 6ver tid och varierar stort.
Miljo
4.1 Bil — Hur manga % av turisterna anvander som huvudsakligt |l procent 75%
transportmedel bil till evenemanget?
4.2 Om bil, hur manga kilometer i snitt per turist tur-och-retur till |Om bil, hur manga kilometer i snitt reser en turist i genomsnitt tur- och retur till [7,5 mil%

evenemanget?

och fran evenemanget? Exempel: en bil kér 200 km enkel vag till
evenemangsdestinationen fran startplatsen med 4 personer i bilen = 200 km x 2
(tur och retur) = 400 km som divideras pa 4 personer = 100 km.




4.3 Tag — Hur manga % av turisterna anvander som huvudsakligt |l procent 20%
transportmedel tag till evenemanget?
4.4 Flyg — Hur manga % av turisterna anvander som huvudsakligt [l procent 1%
transportmedel flyg till evenemanget?
4.5 Ovrigt transportmedel — Hur ménga turister anvander som | procent 4%|Cykel etc.
huvudsakligt transportmedel dvrigt till evenemanget?
(Det totala procentantalet behover vara 100%)
Socialt
5.1 Brukarvarde Det belopp som en lokal kommuninvanare som har besékt evenemanget anser [200:-
att upplevelsen ar vard mer eller mindre dn eventuellt biljettpris. ( SEK)
5.2 Hur manga procent av kommunens invanare antas bestka 12%
evenemanget?
5.3 Optionsvarde Det virde som en lokal kommuninvanare som hade mojlighet att besdka 5
evenemanget pa hemorten men inte gjorde det tycker att evenemanget ar vart
pa en skala fran 1-7 dar 1 ar mycket lagt.
5.4 Kulturvdrde Det varde en lokal kommuninvanare tycker att evenemanget bidragit med for 2|Inget event som tydligt riktar sig till

ungdomar boende i kommunen avseende den 6kade bredden av kultur-, idrott-
, h6jesutbudet. Pa en skala fran 1-7 dar 1 ar mycket lagt.

ungdomar men genom annonseringen
pa de plattformar som kommer goras
sa kommer mycket ungdomar nas av
budskapet av stolthet till sitt ursprung,
sitt Gastrikland och vad vi faktiskt kan
astadkomma har.

5.5 Imageskapande

Det varde en lokalinvanare tycker att evenemanget bidragit med till
kommunens varumarke/image. & en skala fran 1-7 dar 1 &r mycket lagt.

Vi tror och hoppas att det kommer
finnas en solklar stolthet och néjdhet
kring budskap, syfte och
genomforande.

Ovrig info fran arrangéren: Som stérsta kommun i Gastrikland samt en av védrdstdderna uppskattar vi att cirka 60—75 % av de medverkande féretagen har sin bas i Gavle kommun. Det ger en tydlig lokal
férankring, skapar goda méjligheter fér néringslivet i kommunen att synas, vixa och bygga relationer med bade invanare och besékare i och med var stora rickvidd via sociala medier och annonsering. Ovriga
representerade foretag forvantas komma fran narliggande omraden som Sandviken, Ockelbo och Hofors samt Uppsala, Jarvsé och Dalarna i mindre skala.

Vi har ocksa bjudit in mindre lokala marknader att delta som annars tar plats i Gavle vid ett par tillfallen. Ex. Slowfood Géstrikland och Bondens egen marknad.

Genom det far evenemanget bade djup och bredd — det lyfter fram det basta fran regionens mathantverk och starker Gavle Citys roll som en naturlig samlingsplats fér smakupplevelser, samverkan och lokal

stolthet!




