Arbetsdokument - Event Impact Calculator

Ekonomi Beskrivning Utrakning Kommentarer
1.1 Hur manga invanare bor det i (vdard) kommunen? 103000
1.2 Hur manga besok berdknas till evenemanget totalt? Besok = ett bestk av en turist eller en lokal invanare, OBS vid vissa 100
evenemang kan 1 person gora fler an ett besok.
1.3 Hur manga av besoken gors av hur manga unika personer? Unik person = en besdkare. Kan aldrig vara en hogre siffra dn i frdgan 100
ovan utan har ar det enskilda personer som bestker evenemanget som
ska raknas.
1.4 Hur manga personer ar turister till evenemanget? I var beskrivning av “en turist”, kan ni rdkna in samtliga personer som 100
ar deltagare, medféljare, askadare/publik, samarbetspartners,
funktionarer och volontarer och som kommer utanfor
(vard)kommunens grans och utomlands. | er prognos ar det viktigaste
att vara 6verens om hur ni definierar "en turist” nar ni gor den
gemensamma prognosen sa att ni har samma utgangspunkt i
berdkningen.
1.5 Hur manga av turisterna kommer ifran utlandet? 0
1.6 Ar evenemanget i férsta hand ett Affars-/MICE (Meetings Nej
Incentive Congress Conference) evenemang?
2.1 Hur manga natter/dagar stannar en turist i genomsnitt i Har valjer du hela dagar eller med decimal med anledning av att man 5|Affarsvarde 1000000
kommunen tack vare evenemanget? exempelvis kan komma till evenemanget pa morgonen dag 1 och aka
hem eftermiddag dag 2. Da kan man vélja att anvdanda decimal om man
2.2 Hur manga av turisterna 6vernattar pa hotell? | procent 100%
2.3 Hur manga av turisterna dvernattar pa annat kommersiellt | procent 0
boende?
2.4 Hur manga personer av de totala turisterna betalar en | procent 0
deltagaravgift?
2.5 Hur mycket betalar turisten i deltagaravgift/anmalningsavgift i [For exempelvis Goteborgsvarvet dar man som I6pare betalar en avgift 0 kr

svenska kronor?

for att delta eller om ett lag utanfor (vard)kommunen betalar en avgift
till exempelvis for en cup. Nar avgiften betalas for ett lag bor ni dela
den avgiften med antal deltagare som ingar i anmalan/avgiften.




Ekonomi

3.1 Har evenemanget biljett- eller entréavgift? Ja/nej Nej
3.2 Hur manga av dessa képer eller betalar pa nagot satt for en | procent 0
biljett?
3.3 Vad ar priset per biljett i genomsnitt? 0
3.4 Hur stor summa erhaller evenemanget i EXTERN sponsring i 0
pengar, fran en aktor/organisation utanfér kommunen?
3.5 Hur stor summa erhaller evenemanget i INTERN sponsring i 100 000
pengar, fran en aktor/organisation i kommunen?
3.6 Hur stor totalsumma i svenska kronor kommer att investeras i |Betalt arbete = summan av organisationens arbetade timmar t ex en
evenemanget i betalt nedlagt arbete? destinations- eller idrottsorganisation.
3.7 Hur stor totalsumma i svenska kronor kommer att investeras i |Ideellt arbete = vardera totalsumman av ideellt arbetade
evenemanget i ideellt nedlagt arbete? (volontarsarbete) timmar, det vill sdga icke avlonat/betalt arbete.

RF har som schablonvarde satt 191 kr/timma for ideellt arbete

utraknat enligt foljande: En konferensvard tjanar i genomsnitt 23 400

kr i manaden 2018. Det ar ett yrke som vi ser vara nara beslaktat med

volontdrsarbetet pa ett evenemang. Det ger en arskostnad inklusive

sociala avgifter och férsakringar pa 396 430 kr. En arsarbetstid &r 2080

timmar vilket sédledes motsvarar en kostnad pa 191 kr/timma.

Véardet for en ideell timma kan givetvis variera och dar ni sjélva

tillsammans med medpart bestammer er for det varde ni har som

utgangspunkt i er kommun/stad.
3.8 Uppskatta evenemangets kommande mediavarde i svenska Att berdkna medievardet gors i syfte att mata avkastningen pa 1 680 000|Rackvidd 1 000 000/program. 2

kronor?

investeringar fran olika PR-aktiviteter. Till skillnad fran reklam, som
inkdps, ar medievarde tryckt, elektronisk och otraditionell
nyhetstackning som kommer fran redaktionellt innehall genererat via
pressmeddelanden, intervjuer, foton, video och speciella evenemang.
Det handlar om att bestamma vilken redaktionell tackning i
traditionella medier som skulle kosta om den kdptes som betald
reklam. Medievardet dandras 6ver tid och varierar stort.

avsnitt i Gavle. Mediavardet ar
2000 x 350 x 2,4 = 1680000 (All
ears)




Miljé

4.1 Bil — Hur manga % av turisterna anvdander som huvudsakligt |l procent 75%
transportmedel bil till evenemanget?
4.2 Om bil, hur manga kilometer i snitt per turist tur-och-retur till |[Om bil, hur manga kilometer i snitt reser en turist i genomsnitt tur- och 32 km
evenemanget? retur till och fran evenemanget? Exempel: en bil kor 200 km enkel vag

till evenemangsdestinationen fran startplatsen med 4 personer i bilen

=200 km x 2 (tur och retur) = 400 km som divideras pa 4 personer =

100 km.
4.3 Tag — Hur manga % av turisterna anvander som huvudsakligt |l procent 25%
transportmedel tag till evenemanget?
4.4 Flyg — Hur manga % av turisterna anvander som huvudsakligt |l procent 0%
transportmedel flyg till evenemanget?
4.5 Ovrigt transportmedel — Hur ménga turister anvinder som | procent 0%

huvudsakligt transportmedel dvrigt till evenemanget?

(Det totala procentantalet behover vara 100%)

Socialt

5.1 Brukarvarde

Det belopp som en lokal kommuninvanare som har besékt
evenemanget anser att upplevelsen ar vard mer eller mindre dn
eventuellt biljettpris. ( SEK)

5.2 Hur manga procent av kommunens invanare antas bestka
evenemanget?

5.3 Optionsvarde

Det virde som en lokal kommuninvanare som hade mgjlighet att
bestka evenemanget pa hemorten men inte gjorde det tycker att
evenemanget ar vart pa en skala fran 1-7 dar 1 ar mycket lagt.

5.4 Kulturvarde

Det varde en lokal kommuninvanare tycker att evenemanget bidragit
med fér ungdomar boende i kommunen avseende den 6kade bredden
av kultur-, idrott-, nojesutbudet. Pa en skala fran 1-7 dar 1 4r mycket
lagt.

5.5 Imageskapande

Det vérde en lokalinvanare tycker att evenemanget bidragit med till

kommunens varumaérke/image. a en skala fran 1-7 dar 1 4r mycket lagt.




