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§ 67 Motion fran Sverigedemokraterna (SD) -

Ytteromradenas marknadsforing

Diarienummer: 24KS449

Beslut
Kommunstyrelsen, enligt ordférandens forslag, foreslar kommunfullmaktige

besluta

att avsla motionen

Arendebeskrivning
Vid kommunfullmaktiges sammantrade den 28 oktober 2024, §24e, vackte
Richard Carlsson, Elizabeth Puhls och Wanja Delén (SD) rubricerad

motion.

Motionarerna foreslar att kommunfullmaktige ska uppdra at Sektor styrning
och stdd att inféra en mer aktiv marknadsforing av ytteromradena pa
kommunens hemsida och sociala medier. Motionarerna argumenterar for
att

en 6kad marknadsféring om vad ytteromradena kan erbjuda kan resultera i

okat besokarantal.

Gavle som kommun har som uppdrag att verka for hela kommunens
territoriella omrade. Det ska inte vara beroende av var du bor, fér huruvida
kommunen ska publicera event som sker eller vad som finns pa den
specifika

platsen. Sektor styrning och stdd ansvarar enkom fér publicering av
material

som berér sin egen verksamhets kommunikation, medan dvriga sektorer

ansvarar for sin kommunikation.

Ett satt som ytteromradena redan marknadsfors ar via egna landningssidor



VAvavavay

31

Gavle

KOMMUN

Kommunstyrelsen sid 2(3)
Sammantradesdatum 2026-03-10

pa

VisitGavle.se. Det ar en sida som bedrivs av Gastriklands Besdksnaring Ek
Forening som kommunen samarbetar med for att, tillsammans med
foretagen,

utveckla besdksnaringen i hela kommunen. Ett exempel ar Hedesunda som
har den egna sidan "Hedesunda — Parlan vid havet”. Sedan har aktorer i
ytteromraden moéjlighet att synas med sina egna produkter och evenemang
pa

VisitGavle.se.

Darutdver har Ytteromradessatsningen tidigare ar finansierat hemsidor for
bygderna, dar de sjalva far bestamma vilken information som ska
framhavas.

Orterna har valt olika ingangar, dar Hedesunda fokuserar pa turism,
Norrsundet pa informationsspridning till invanare och Forsbacka har en
mix. |

ar har ytteromradessatsningen avsatt 100 000 per omrade i syfte att satsa
pa

just digital marknadsféring, efter 5nskemal om uppdatering av hemsida fran

vissa och andra atgarder fran andra.

Trots dessa atgarder sa haller vi med motionarerna om att det finns stora
nyttor med 6kad marknadsforing av alla event som hander i hela var
kommun.

Dels for att visa att kommunens kanaler premierar alla delar av kommunen
och darmed skapar en sammanhallning i alla delar, men aven for att visa
bade

medborgare och besdkare alla spannande event som hander varje vecka i

olika

delar. Det ska dock sattas i ljuset av att kommunens sociala medie-kanaler
inte
nar i narheten sa langt som vissa valetablerade, lokala eventsidor. S& som

bygdernas egna “hander i ...”- sidor.
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Med detta foreslas att avsla motionen dad kommunen redan gér manga
insatser
och att fler insatser fran specifikt kommunen inte bedéms ge lika god effekt

som 6kad synlighet for respektive bygd.

Yrkanden

Ordféranden yrkar att avsla motionen.

Elizabeth Puhls (SD) yrkar bifall.
Beslutsgang

Ordféranden konstaterar att det finns tva forslag till beslut, dels
ordférandens forslag och dels Elizabeth Puhls (SD) forslag till beslut.
Ordféranden stéller férslagen mot varandra och finner att kommunstyrelsen

beslutar i enlighet med ordférandens forslag till beslut.
Reservationer

Elizabeth Puhls (SD) och Richard Carlsson (SD) reserverar sig mot

beslutet.

Handlingar i arendet
e Utlatande éver motion fran Sverigedemokraterna (SD) -

Ytteromradenas marknadsféring, dnr 24KS449-2

¢ Motion fran Sverigedemokraterna (SD) - Ytteromradenas
marknadsféring, dnr 24KS449-1
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