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Ansokan regionala projektmedel

Fylls i av Region Gavleborg
Stodid/Diarienr/Ankomstdatum

For ifyllande av ansokan se Handledning respektive Anvisningar Att ans6ka om regionala projektmedel

1. Allmanna uppgifter

Projektets namn

Scandinavian Xperience — Nésta steg

Datum for projektstart

2018-01-01

Datum for projektslut

2020-12-31

Belopp som soks

4.882.500 sek

Gévleborg

Lan som omfattas av projektets verksamhet

Kommuner som omfattas av projektets verksamhet

Bollnis, Gavle, Hofors, Hudiksvall, Ljusdal, Nordanstig, Ockelbo, Ovanaker, Sandviken och Séderhamn

2. Uppgifter om s6kande

Sokande organisationens namn

Visit Hélsingland Géstrikland AB

Organisationsnummer

556966-7495

Juridisk form

CFAR-nummer/Arbetsstallenummer

AB

Adress Telefonnummer

Box 227

Postnummer Ort Webbadress

801 04 Gavle scandinavianxperience.se

Arbetsstallets namn

Arbetsstallets bestksadress

Lena Eriksson Andersson

Behorig att foretrada sékande (dokumentation som styrker detta skall bifogas se punkt 9)



http://scandinavianxperience.se

3. Kontaktpersoner

Kontaktperson hos sékanden

Lena E Andersson

Kontaktperson ekonomi

Lena E Andersson

Telefonnummer

Mobiltelefonnummer

076-346 72 33

Telefonnummer Mobiltelefonnummer

076-346 72 33

e-postadress

lena@hoteltemperance.se

e-postadress

lena@hotelltemperance.se

Projektledare
Upphandlas

Telefonnummer

Mobiltelefonnummer

e-postadress

4. Betalningssitt

Beviljat projektstdd utbetalas till sokandes:

(ange endast ett alternativ)

Plusgironummer:

Bankgironummer: 546 - 2692

5. Moms

Ar sdkande momsredovisningsskyldig fér projektets verksamhet?
(Om svaret &r nej, bifoga intyg fran skattemyndigheten som styrker detta. Se punkt 10.)

X Ja

Nej

6. Upphandling

Omfattas sékanden av Lagen om offentlig upphandling, LOU?

X Ja

Nej
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7. Projektbeskrivning

Region Gavleborg har mellan aren 2011-2016 drivit tva storre utvecklingsprojekt fér besdksnaringen, "Nu kor vi” samt
efterféljande Etableringsprojektet. Projekten har gatt ut pa att lagga grunden for en framtida attraktiv, kompetent och I6nsam
bestksnaring i Gavleborg. Projekten har arbetat med omradena destinationsutveckling, digital tillganglighet och internationell
marknadsféring. Destinationsutvecklingsdelen handlade om att héja kompetensen inom bestksnaringen i lanet och skapa fler
och mer kvalitativa turistiska produkter att erbjuda besékarna, men ocksa att astadkomma en langsiktig och hallbar
organisering for hela det turistiska systemet i regionen som innefattar bade naringsliv samt det offentliga. | mars 2012 antog
davarande regionstyrelsen den sk. "Exitmodellen”, som ar en organisatorisk strukturbild for regionen att arbeta efter for att na
en langsiktig och hallbar struktur med sikte pa ar 2020. Denna malbild blev en ledstjarna for projekten att arbeta efter.

Inom omradet digital tillganglighet byggdes en langsiktigt hallbar digital plattform fér hela regionen upp for att pa ett smidigt och
ekonomiskt hallbart satt gynna alla aktorers affarer. Detta innefattar férsaljning, bokning och marknadsforing.

Inom omradet Internationell marknadsféring arbetade projekten tillsammans med Sveriges marknadsforingsbolag, Visit
Sweden samt med andra regioner, for att locka bes6kare fran utlandska marknader. Den regionala bestksnaringsstrategin
innehaller bl a en marknads- och utbudsstrategi som visar prioriterade marknader och malgrupper for regionen. Av de
prioriterade marknaderna i strategin ar Holland/Belgien och Finland de som bearbetas inom ramen foér projekten.

Inom ramen fér Etableringsprojektet genomférdes dven en varumarkesprocess i Gavleborg. Malet var att genom delaktighet
processa fram ett for lanet gemensamt turistiskt varumarke att samlas kring. | arbetet med framtagandet av varumarket
Scandinavian Xperience deltog ungefar 200 personer. Deltagarna representerade lanets alla 10 kommuner i form av politiker,
kommunala och regionala tjansteman samt naringsidkare.

Visit Halsingland Gastrikland AB har ett samverkansavtal med Region Gavleborg sedan maj-2017 avseende drift och

férvaltning av IT-plattform och dom&nnamn scandinavianxperience.se och scandinaviabxperience.com.

En attraktiv region behdver en stark och tydlig gemensam kommunicerad identitet. Nar alla kommunicerar utifran samma
strategi blir kommunikationen starkare an om var och en gar sin egen vag och den gemensamma identiteten blir da tydligare.
Aktérerna som medverkade i varumarkesprocessen enades om att Scandinavian Xperience ar ett varumarke de kanner
tillhérighet till i och med de kdrnvarden som maérket star fér; Genuin — Modig — Konstrastrik- Oppen.

Skandinavien star pa vara fjarrmarknader for positiva begrepp. Skandinavien har hdgre kdnnedom &n Sverige och ger en bra
koppling till SAS och Stockholm — the capital of Scandinavia. Scandinavian Xperience spelar ocksa pa regionens lansbokstav
(som gasten ocksa moter till exempel via X-trafik) som ar anvandbar bade grafiskt och textmassigt. Genom Xperience laggs
fokus pa upplevelsen och produktinnehallet i det som ska levereras till gasten. Ett kryss &r ocksa den klassiska
kartmarkeringen for skatten pa kartan, den plats man letar efter. Det signalerar bade innehall och var geografiska placering.
Genom att lamna de geografiska namnen pa region och landskap 6ppnar vi for bredare samarbeten.

Varumarket ar idag lanserat i form av en webbplats som heter scandinavianxperience.se, Det finns ocksa en handbok fér hur
man som intressent kan anvanda varumarket. Logotyp finns for nedladdning. Syftet ar att alla som vill anvanda varumarket
skall kunna goéra det. Flera aktdrer kan exempelvis under en massa samlas under varumarket Scandinavian Xperience och
man kan som enskild aktér med sitt egna varumarke synas tillsammans med "A part of Scandinavian Xperience” exempelvis i
annonser eller pa sin webbplats. Fler filmer ar ocksa framtagna for att marknadsféra Scandinavian Xperience.

Allt detta gjordes inom ramen for Etableringsprojektet. Projektet hann dock ta slut innan implementeringen av varumarket. Det
finns nu ett stort behov av att implementera varumarket sa att det blir en naturlig del fér lanets alla aktorer att anvanda. Manga
aktorer har lagt ner tid och arbete pa framtagandet av varumarket och en stor foérvantan for detta finns ute i regionen. Alla
vantar nu bara pa att "nagon” ska ta taktpinnen och det ar det vi vill géra i detta projekt. Ta taktpinnen att sprida anvandandet
av det gemensamma varumarket hos sa manga turistiska aktorer i regionen som méjligt och samordna den gemensamma
marknadsforingen for att lansera Scandinavian Xperience.

Stora investeringar i bade tid och pengar har lagts ner pa detta arbete. Ratt anvant med gemensamma krafter kan varumarket
bl a stérka var position pa den internationella marknaden och 6ka turismomséttningen i regionen. Attraktionsvardet i regionen
okar och fler arbetstillfallen skapas. Besdksnaringen ar varldens snabbast vaxande naring och férutspas véaxa snabbare &n
varldsekonomin under kommande decennier. Gavleborg konkurrerar med manga regioner dver hela varlden och genom ett
tydligare varumarke 6kar var konkurrenskraft, bade vad géller besok, inflyttning och foéretagsetableringar, vilket i sin tur ger
goda férutsattningar fér en god livskvalitet. Andra regioner som exempelvis Dalarna, Skane och Orebro (Heart of Sweden) har
kraftsamlat mycket bra under sina respektive gemensamma varumarken.

Utifran den antagna "Exitmodellen” var ett av malen varit att skapa en gemensam sélj- och marknadsorganisation vars framsta
uppgifter skulle vara 6vergripande salj-, boknings och marknadsféring. Visit Halsingland Gastrikland AB (VHG) ar den
overgripande salj- och marknadsorganisationen som har bildats. Utifran det &r det ocksa strategiskt ratt att det VHG som
implementerar Scandinavian Xperience.
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7.2 Syfte Ange avsikten/andamalet med projektet och varfér det ska genomféras

a) Beskriv kortfattat projektets syfte, max 30 ord.

Syftet ar att implementera varumarket Scandinavian Xperience.

Implementeringen innebar att informera om varumarket till malgrupperna, forklara varfér och hur de ska anvanda varumarket
samt visa pa effekten av gemensam marknadsforing under ett gemensamt varumarke. Ett varumarke ar inte nagot om det inte
finns ett innehall. Det ar viktigt att sajten utvecklas tillsammans med implementeringen av Scandinavian Xperience genom fler
bokningsbara och konkreta produkter ”- by Scandinavian Xperience”.

b) Pa vilket/vilka satt &r projektets syfte kopplat till hallbar utveckling?

Projektet har en stark koppling till hallbar utveckling genom att en gemensam digital och organisatorisk
infrastruktur erbjuder miljdvinster via energibesparingar och minskat resande fér de organisationer som deltar i
projektet vilket ar bra for klimatet.

Genom att skapa och marknadsféra gemensamma paket inom ECO-turism for besOkare kan transport vinster astadkommas
liksom upplevelser med hansyn taget till natur- och kultur utan att det paverkar miljén negativt. Genom att gemensamt ta tillvara
regionens natur- och kulturmiljder som upplevelserum och genom bestkspaket erbjuda dessa till besdkare behdver en del av
entreprendrerna inte skapa artificiella arenor, det ar klimatsmart.

Genom samarbete kring varumarket Scandinavian Xperience forbattras maojligheten till hdgre omsattning och battre Ibnsamhet
vilket &r bra fér den ekonomiska hallbarheten och de turistorganisationer som deltar i projektet.

Den sociala hallbarheten gynnas nar fler besokare vill resa till regionen och att fler arbetstillféllen och foretag startas med ett
Okande gastunderlag. Ur ett jamstalldhets- och genusperspektiv gynnar projektet sarskilt kvinnors féretagande och kvinnor som
arbetar inom besdksnaringen. Mer besdkare skapar forutsattningar for att valutbildade kvinnor vill bo och verka i regionen.
Aven utrikes fédda har stora mojligheter till arbete i en stark besdksnaring.

7.3 Mal Beskriv projektets mal och delmal
Projektets mal ar att:

- fyra av projektets sex intressenter/malgrupper ser vardet av och anvander varumarket Scandinavian Xperience
dels i sin egen marknadsféring men aven gemensamt.

- sakerstalla sa att implementeringen av varumarket leder till fler bokningsbara produkter dver tid. Projektmal ar
10 stycken bokningsbara produkter for den nationella och internationella marknaden.

- sakerstalla kontakten och kdnnedomen om varumarket Scandinavian Xperience med 5 pé sin marknad
marknadsledande internationella agenter.

Kommentar:
Anledningen till att vi har pratar om fyra av sex malgrupper ar att for att na ut till de 6vriga tva fullt ut kraver det en
budget som inte det har projektet har méjlighet att ta.
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7.4 Malgrupp Beskriv projektets malgrupp/er. Om projektet har bade en direkt och en indirekt malgrupp boér bada beskrivas.
Projektets malgrupper ar:

- Lokala turistorganiseringar

I hela ldnet Gavleborg finns det olika typer av turistorganiseringar. Projektet vénder sig till alla organiseringar som verkar
inom besoksniringen. Exempel pa lokal turistorganisation kan vara den kommunala Turistbyran i Gévle eller
destinationsbolag som Visit Hudik AB. Det kan ocksé vara tematiska organiseringar som de ekonomiska foreningarna Fishing
in the middle of Sweden eller Jungfrukusten.

Varje kommun inom Gévleborg har utsedda tjanstemén som ansvarar for besoksnérings fragor. Kan vara turistchef,
destinationsutvecklare eller ndringslivschef. Dessa &r indirekt intressenter/malgrupper for projektet.

- Besoksnéring
Med besoksniring menas den néring som direkt &r kopplad till turismen i lénet. Det &r allt frdn Hotell, Evenemang, Aktiviteter
och Mat.

- Ovrig niring

Ovrig néring #r all ndring som traditionellt inte riknas tillhora turism. Exempel kan vara transportbolag som taxi, bussar och
tadg, bensinmacken, mataffaren och kliadesbutiken. En stor del av den sk turistkronan kommer Handeln tillgodo och ér en
viktig part ur ett Bo. Leva, Verka perspektiv.

- Politiker

I och med att besdksnéringen har en viktig funktion att fylla ur ett Bo. Leva, Verka perspektiv ér det viktigt att man politiskt ar
informerad om vad som hinder i dessa fragor och utvecklingen av implementeringen av varumérket Scandinavian Xperience.
Varumérket dr mojliggdrande att locka utlindska turister till lénet i sin helhet. Det dr viktigt att politiker har kunskap om
virdet av ett gemensamt varumérke. Det skall projektet bidra med.

- Invénare i Gévleborg

Aven om varumirket dr framtaget och politiker och tjanstemén tillsammans med néringen har en fordjupad kunskap om
varumaérket dr det av vitalt intresse att &ven invanarna i Gévleborg kénner till Scandinavian Xperience. De dr en del av
varumaérket.

- Internationella reseagenter
Den direkta mélgruppen ar de internationella reseagenterna. De dr en viktig intressent/méalgrupp utifran att de faktiskt
levererar riktiga affarer. Den indirekta malgruppen ar den sk slutkunden, sjédlva resendren.

Kommentar:

Av ovan sex malgrupper kommer projektet fokusera pa fyra av dem. Anledningen till det ar att for att na ut till de dvriga tva
malgrupperna fullt ut krédver det en budget som inte det har projektet har méjlighet att ta.

De fyra malgrupperna som projektet kommer att fokusera pa ar:

"Lokala turistorganiseringar”, "Besdksnéring”, "Politiker” och "Internationella reseagenter”

Ovriga tva malgrupper kommer att bearbetas i pAgiende processer i projektet eller dir det &r mojligt i processer som drivs av
andra aktorer.

Dessa tva malgrupper ar:

“Ovrig ndring” och ” Invdnare i Géivleborg”.
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7.5 Projektorganisation Redogér for projektets organisation och sammansattning.

Projektdgare dr Visit Hilsingland Géstrikland AB.
Styrgrupp ar ordinarie styrelse for Visit Hilsingland Géstrikland AB samt en representant fran Region Gévleborg.
En referensgrupp primért fran mélgrupp ”Lokal turistorganisering” skapas.

Projektledare med process- och projektledarkompetens knyts till projektet liksom resurs med kompetens inom
varumérkesarbete som av den Internationella besdksindustrin.

Projektledare och projektmedarbetare skall upphandlas. Projektledaren rapporterar progress till projektagare och styrgrupp.
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7.6 Aktiviteter och verksamhetsbeskrivning Beskriv de aktiviteter som skall genomféras for att uppna projektets syfte och
mal.

Hur skiljer sig projektet fran organisationens ordinarie verksamhet. Behdvs sarskilda aktiviteter for att projektet ska vara
hallbart, vilka?

Varumérket Scandinavian Xperience &r framarbetat och existerar. Daremot ar det f4 som kénner till det och &n mindre aktivt
nyttjar det. Projektets verksamhet dr uppdelad i tre faser. Fas 1 dr Uppstartsfasen, Fas 2 ar analysfasen och Fas 3 &r sjélva
implementeringen.

Fas 1: Uppstart

- Bakgrund med varumaérket.

Agaren av varumirket, Region Givleborg, gar igenom grundfdrutsittningar och forhallningsregler. Den hér delan ér viktig for
att projektet i implementeringfasen pa bista sétt for intressenter/malgrupper kunna definiera VAD Scandinavian Xperience ar.

Fas 2: Analys

- Aktivitetsplan per intresset/méalgrupp

En aktivitetsplan utifran respektive malgrupp tas fram. Den hir delen &r viktig for att projektet i implementeringsfasen pa
basta sitt skall kunna definiera HUR man som intressent/malgrupp skall kunna anvénda varumaérket i sin vardag. Tillsammans
med relevanta malgrupper inventera produktutbudet kring ”-by Scandinavian Xperience” produkter. Vad finns att utveckla och
vad saknas skall klarldggas.

- Implementringsmaterial

Baserat pa HUR varumirket skall implementeras skall implementationsmaterial tas fram. Utan att férega analysfasen skulle
det kunna vara en verktygslada for de lokala turistorganisationerna att nyttja i sina lokala processer kring utbildning och
sammankomster. For en niringsidkare som normalt inte réknas till besdksndring kan det vara ett material att anvénda i sin
butik, vid kassan for att visa att man &r den del av Scandinavian Xperience. For den internationella marknaden kan det handla
om att paketera och konkretisera erbjudandet genom att differentiera Vildmark by Scandinavian Xperience gentemot en
vildmarksupplevelse i ett annat lén.

Fas 3: Implementering

- Implementeringsfasen

Utifran varje intressent/malgrupps aktivitetsplan implementera varumaérket. Utbilda de lokala turistorganiseringarna i vad
varumdirket dr samt hur de skall arbeta med de verktyg de har till forfogande for att fora ut budskapet. Hur de skall
kommunicera med sina medlemmar/intressenter. Allt fran produktégare, till politiker och kommunala tjanstemaén till dvrig
néring. Utifrén beslutad aktivitetsplan informera besoksniringen om Scandinavian Xperience, vad varumérket dr och pa vilket
sdtt det stirker dess verksamhet med att locka utlédndska turister till 1anet. Utbilda 6vrig niring i fordelarna med varumérket
och hur det bidrar till deras intékter genom att vi attraherar bade internationella som nationella besdkare. Sékerstélla
processen med att produktégare inom Besoksnéringen tillsammans med lokala turistorganiseringar utvecklar och konkretiserar
sk Scandinavian Xperience produkter. Tydligt och kraftfullt implementera Scandinavian Xperience mot var direkta malgrupp
pa den internationella marknaden. Mot invénare i Gévleborg kan det vara att marknadsfora varumérket. Vad som slutligen
genomfors i fas 3 dr beroende pa analysarbetet i fas 2.

Exempel pa Aktiviteter i Fas 3:

- Workshop med mélgrupper

- Processverkstider

- Marknadsfora varumérket mot givna malgrupper

- Framfor allt genomfora de aktiviteter som projektet kommit fram till i Fas 2. Exemplevis kan det vara att en mindre
referensgrupp inom malgruppen Besdksniring under Fas 2 varit med och tyckt till om vad de praktiskt behdver for att
anvanda varumirket aktivt i sin vardag. Denna “verktygsldda” kommer projektet sedan i Fas 3 att implementera hos 6vriga
inom denna malgrupp. Detta forfarande kommer projektet att genomfora med alla malgrupper projektet fokuserar pa.

Notera att ovan exempel pd Aktiviteter i Fas 3 ar just exempel. Det dr avgorande att Aktiviteterna i Fas 3 tas fram under
analysarbetet i Fas 2. Viktigt &r att skapa ett engagemang och delaktighet hos projektets malgrupper och det skapas genom att
identifiera VAD som skall goras och HUR det skall goras tillsammans. Darefter sker den praktiska implementeringsfasen.

I och med att allt arbete med Visit Hélsingland Géstrikland AB som bolag genomfors i det lokala arbetet per deldgare ligger
hela detta projekt utanfor den dagliga verksamheten.

KOMMENTAR:

| och med att detta ar ett implementeringsprojekt kommer den privata néringen vara en stor medverkande aktér. De kommer att
medverka i work shops, pa seminarium och ta del av projektets aktiviteter via mail och per telefon. Dessutom kommer en del
av dem att implementera varumarket praktiskt pa sina sajter, i sina annonser och i sina butiker/hotell/anldggningar. Exakt hur
mycket tid den privata naringen kommer investera i detta projekt ar i skrivande stund svart att faststalla. Alla féretag inom
naringen kommer inte att vara lika engagerade, vissa ar mer av early adaptors @n andra. Sa smaningom kommer de flesta
inom naringen att sta bakom och vilja anvanda varumarket. Av den anledningen, och att féretagen ar sa manga, kan vi inte be
foretagen om medfinansieringsintyg. Vi har i stéllet gjort en kvalificerad uppskattning av antalet féretag inom de olika
branscherna i regionen och deras engagemang:”Hotell & Restaurang” och "Turism & Resebyra” i Gavleborg.

Denna uppskattning ligger till grund for den privata med finansieringen i projektet.
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7.7 Tids- och aktivitetsplan for projektet
Aktivitet

Fas 1 Uppstart
Fas 2 Analys

Fas 3 Implementering

Projektutvardering och slutredovisning, inklusive slutrapport

Projektets start och slutdatum

Startdatum

180101
180201
180401

201001
180101

Slutdatum

180131
180331
201231

201231
201231

7.8 Samverkan och samarbetspartners Beskriv eventuell samverkan och samarbeten med andra projekt eller insatser som
pagar och pa vilket séatt projektet kompletterar befintliga insatser eller nuvarande arbetssatt/metoder.

Projektet ska samverka med lénets alla intressenter inom framfor allt besdksndringen. Det pagar ett Iopande arbete inom olika
forum med att utveckla besoksniringen och skapa nya produkter. Produkter som skall séljas till den internationella och

nationella marknaden.

Lénets intressenter/aktorer har varit med och tagit fram det gemensamma varumarket. Projektet skapar en plattform for
anvindandet av varumirket. Det for att pavisa samhorigheten och pa sé sitt gemensamt locka turister till ldnet. Varumérket
konkurrerar inte med lokala destinationer och produktdgares egna varumérken. Scandinavian Xperience kompletterar och

forstarker aktorernas identiteter.
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7.9 Plan for kommunikation och resultatspridning Beskriv till vilka och hur projektets resultat ska spridas.

Till intressenter via “annans” kanal:
Projektet blir synligt genom respektive medverkandes kommunala hemsidor och turistorganisationernas nyhetsbrev till sina
produktéigare samt via deras informations/medlemsméten.

Media kommer att informeras och uppdateras om projektet.

Till intressenter via “egen” kanal:
Projektet kommer att identifiera viktiga intressenter pa personniva som ldpande skall informeras via mailutskick.

Projektet kommer att skapa ett Twitterkonto och/eller en Blogg dar status 16pande komet att rapporteras.

7.10 Plan for uppféljning/utvardering Beskriv hur malen som angivits ska foljas upp och utvarderas.

Projektets mal att "fyra av sex intressenter/malgrupper ser vardet av och anvander varumarket Scandinavian Xperience dels i
sin egen marknadsféring men d&ven gemensamt” kommer att matas genom att de fyra malgrupperna initierat identifieras och
undersoks enligt en given fragestallning. | slutat av projektet kommer samma respodenter att fa givha
uppfoljningsfragor. Malsattningen ar att 90 % av alla svarande skall kanna till varumarket, vad det star fér och hur
de kan nyttja detsamma i sin verksamhet samt gemensamt med andra aktorer.

Projektets mal "sékerstalla sa att implementeringen av varumarket leder till fler bokningsbara produkter” ar uppfyllt
nar minst tio (10) nya produkter finns tillgangliga och bokningsbara fér den internationella och nationella
marknaden under varumarket "- by Scandinavian Xperience”. Dessa tio produkter skall dokumenteras och
namnges.

Projektets mal ” sakerstalla kontakten och kdnnedomen om varuméarket Scandinavian Xperience med 5 pa sin marknad
marknadsledande internationella agenter” ar uppfylit nar ett upparbetat samarbete dokumenterat. Med dokumenterat menas att
det finns ett gallande avtal, och/eller etablerad kontakt genom I6pande informationsutbyte kring varumarket Scandinavian
Xperiance och dess innhall.

7.11 Kortfattad sammanfattning av projektet Max 150 ord

Scandinavian Xperience ar ldnets gemensamma turistiska varumérke. Projektets uppgift ar att implementera det hos ndmnda
malgrupper och intressenter. Enda séttet for varumérket att fa fotfaste och véxa dr att de som &r varumérket kanner till det och
anvinder det. Projektet skall arbeta for att det inom angivna mélgrupper ar en hog kinnedom om varumaérket och vad det kan
gora for dem. Projektet skall synliggora mojligheten for alla intressenter att utveckla nya produkter 6ver administrativa
grinser och pa sa sitt utveckla och fylla varumirket med innehall. Det i sin tur skall leda till att fler internationella och
nationella turister besoker lénet.

9 (11)




8. Forvantade resultat och effekter

8.1 Forvantade resultat och effekter efter projektperioden
Nar projektet ar avslutat skall varumarket vara sa till den grad implementerat att fyra av malgrupperna har god kdnnedom om
varumarket och har inférlivat det i sin verksamhet. Scandinavian Xperience har en naturlig plats i malgruppernas vardag.

De resterande tva malgrupperna har kdnnedom om varumarket och vet var de vander sig for att fa veta mer.

Effekten av att de fyra malgrupperna med hég kannedom aktivt arbetar med varumarket kommer kdnnedomen 6ka och 6ver tid
vara en sjalvklar del av Gavleborgs turistiska identitet.

8.2 Verksambhet efter projektperioden

Efter projektets slut kommer projektets fyra intressenter/malgrupper som har en hég kdnnedom pa egen hand jobba vidare
med varumaérket.

VHG kommer efter projektperioden fortsétta det aldrig fardiga arbetet med att implementera varumérket och marknadsfora
det genom alla sina kanaler.

9. Obligatoriska bilagor

Nummer Bilaga

1 Underlag som visar sokandes juridiska status

2 Underlag som styrker vem/vilka som har rétt att foretrdda den s6kande
3 Medfinansieringsintyg

10. Bilagor i forekommande fall

Nummer Bilaga

Om projektet ej 4r momspliktig bifoga intyg fran Skatteverket

Upphandlingspolicy

Berdkningsunderlag for resekostnader

Kommunikationsplan

Annan bilaga som sokande onskar aberopa

Annan bilaga som sokande onskar dberopa
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11. Underskrift

Genom underskriften intygas att:

sOkanden har tagit del av dokumenten "Handledning, att ansdka om regionala projektmedel” och "Anvisningar till

ansoOkningsblanketten”

de uppgifter som lamnats i ansékan, inklusive bilagor, &r riktiga och att de kopior av handlingarna som bifogats ansékan

stdmmer dverens med originalen.

sOkande har tagit del av féreskrifter och férordningar som galler for det s6kta stddet och atar sig att félja de villkor som

galler for det.

projektmedarbetare ska informeras om och acceptera att uppgifterna i anstkan kan komma att behandlas i elektronisk form

i enlighet med Personuppgiftslagen, PUL.

Datum Underskrift av behdrig att foretrada s6kanden

Namnfortydligande

Region Givleborg

Undertecknad ansdokan med bilagor, enligt handledningen och anvisningarna, skickas till:

Utvecklingsavdelningen, Kvalitet och analys - Regional utveckling

801 88 Giivle

Ansokan ska dven skickas elektroniskt (som wordfil) till projektmedel@regiongavleborg.se

Ga nu vidare till_’Ansékan del 2” och fyll i projektbudgeten i excelfilen.
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http://www.regiongavleborg.se/download/18.3ff7f3d6140e3c21101800012394/Ans%2525C3%2525B6kningsblankett+del+2+140213.xls
mailto:projektmedel@regiongavleborg.se

