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MELDDIF’ESTIVALEN

Samarbetsavtal — Melodifestivalen 2016

Mellan Gavle Kommun, NAG Naringslivsenheten, org nr 212000 — 2338,
801 84 Gavle, nedan kallad Staden och Live Nation Sweden AB, org. nr. 556417-
1659, Linnégatan 89, 104 51 Stockholm, har nedanstaende samarbetsavtal tréffats
angaende Melodifestivalens deltavling i Gavle 2015.

En férutséttning fér detta avtals giltighet ar dock att SVT forlagger en av 2016 ars
deltavlingar i Gavle. Staden &r val inforstadd med att SVT:s beslut om tévlingsorter
for Melodifestivalen inte i nagon riktning paverkas av beslutet att medverka i
marknadsféringspaketet.

§1.

Bakgrund

Melodifestivalen har sedan starten 1958, med tre undantag, arrangerats varje
ar i Sverige. Sveriges Television AB (SVT) ager samtliga rattigheter till
programformatet Melodifestivalen inkl. kringarrangemang.

Melodifestivalen har sedan 2002 genomforts i ett delvis nytt format.
Melodifestivalen har avgjorts genom fem (5) i SVT direkts&nda deltavlingar
(Deltavlingar + Andra Chansen) infér publik pa fem (5) olika orter i Sverige,
samt en (1) nationell final (Finalen).

Generalrepetition infér de fyra (4') Deitavlingarna, samt en (1) Andra Chansen
och infér Finalen genomférs infér publik.

Den internationella finalen, Eurowsmn Song Contest (ESC), planeras att
direktséndas i SVT.

Live Nation Sweden AB, org. nr. 556417-1659, ingar i varldens stérsta
foretagsgrupp inom Iiveunderhéllning Verksamheten bestar framst av

LIVE NATION har av SVT erhallit uppdraget att dels hantera det praktiska
genomfirandet av de sex arrangemangen och dels pa licens hantera
Melodifestivalens kommersiella frdgor och rattigheter sa som marknadsforing,
sponsorer, biljetter, catering, merchandising, samt eventuella évriga
licensréttigheter.



§2.

3.2

Melodifestivalen 2016

SVT avser att producera och sénda en serie TV-program (Programserien) fran
Melodifestivalen. Programserien kommer att besta av sex (6) direktsédnda TV-
program fran fem (5) Deltavlingar och Finalen.

Melodifestivalens Deltavlingar 2016 genomférs pa fem orter i Sverige
(Deltavlingsorterna och Andra Chansen) under forsta kvartalet.

Pa varje Deltavlingsort genomférs minst tva (2) offentliga férestalliningar till
vilka biljetter séljs till allmanheten. Vid varje Deltévling valjs eft antal bidrag ut
for att sedan tavla i Finalen. Publik p plats erbjuds aven underhallning innan
TV- séndningen startar.

Andra Chansen genomférs i likhet med de évriga Deitavlingarna.

Finalen bestar av minst tva (2) offentliga forestéllningar till vilka biljetter saljs
till allmanheten. Publik pa plats erbjuds &ven annan underhallning.

Vinnaren i Finalen téavlar i ESC under maj 2016.

Réttigheter

Varumérket

Staden ager ratt att fran SVT:s offentliggérande av turnéorter till och med 30
mars 2016, om inte annat separat éverenskommet mellan parterna, anvénda
Melodifestivalens logotyp bestdende av ordet Melodifestivalen och sarskilt
framtagen figur (Varumarket), bilaga 1%, i intern och extern marknadsféring
samt PR. Staden &ger pa samma séatt och 16r samma syften ratten att hanvisa
till sig sjalva som vard for den utvalda deltavlingen i marknadsféring och PR-
aktiviteter.

Staden forbinder sig dérvid att folja Live Nations och SVTs manualer géllande
anvandandet av Varumarket, bilaga 1*. Staden far inte, utan Live Nations
skriftliga medgivande, anvanda Varumérket inom andra produkt- och
tjansteomraden eller andra tidsperioder an vad detta avtal omfattar.

Alit anviandande av Melodifestivalens namn och/eller figur férutsatter dock att
Live Nation innan nyttjandet foretas har godkéant nyttjandet, om annat gj
sarskilt avtalas mellan parterna.

Programtidning

Staden erhaller utan extra kostnad ett annonsuirymme (1/1-sida 4-farg).
Annonsen infors i Melodifestivalens egen programtidning som utdelas till
besokare vid samtliga kvallsférestdlliningar. Staden svarar fér framtagande av
eget annonsmaterial.



3.3

3.4

3.5

3.6

3.6.1

Utstillning

Staden &ager ratt att delta med egen publik utstalining 4 m® som placeras
centralt i entréutrymmet pa samtliga arenor under turnén. Placeringen
faststalls i samrad med Live Nation. Staden star for kostnader fér hyra av
utstallningsmaterial samt produktion av reklam- och skyltmaterial.

Biljetter

Staden erhaller utan extra kostnad 750 st biljetter till generalrepetitionen pa
fredag kvéll under Stadens egna festivalvecka. Biljetterna férdelas med 400 st
i kategori A och 350 st i kategori B.

Staden erhaller utan extra kostnad 30 st biljetter i kategori A till forestéliningen
pa lérdag eftermiddag (matiné) under Stadens egna festivalvecka.

Staden erhaller utan extra kostnad 20 st biljetter i kategori A ill férestéliningen
pa lordag kvail (TV- Direktséndning) under Stadens egna festivalvecka.

Staden erhaller utan extra kostnad 6 st biljetter till Gvriga aktuella turnéorters
fredagsgenrep.

Staden &ger rétt att till marknadspris férk&pa 200 st biljetter i kategori A till
samtliga TV-sanda forestaliningar 16rdag kvall.

Staden foérbinder sig att endast anvanda dessa biljetter till representation och
marknadsforingsandamal och inte vidaresélja dessa biljetter i andra hand.

VIP-lounge

Staden erhaller utan extra kostnad access med 20 gaster till sponsorernas
VIP-lounge i delfinalen i Gavle. Staden erlagger endast Live Nations
sjalvkostnad fér mat och dryck.

Vilkomstfest

Staden arrangerar den officiella valkomstfesten fér artister, upphovsman, SVT
och journalister som tar plats pa torsdagen under Gévies festivalvecka. Antal
gaster utdver de som Staden sjélva inbjuder ar upp till 250 st.

Lokalt Marknadsforingspaket

Staden ager ratt att férvarva merchandise till mycket formanliga priser fran
evenemangets officiella leverantdr, enligt separat férfragan.

Staden tillhandahaller Live Nation exponeringsyta pa evenemangsbanér
under den aktuella Melodifestivalsveckan, i det fall sadan finns i staden.



3.6.2

3.6.3

3.6.4

§7.

Staden tillhandahéller Live Nation en eventyta (min 250 m2) inomhus i det
populdraste kdpcentret/handelsplatsen pa orten fér en "pa stan” aktivitet fre-16r
under den aktuella Melodifestivalsveckan, i det fall Live Nation efterfragar
detta.

Staden tillhandahaller for genomférandet av ovan "pa stan” aktivitet fre - l6r
aktuell festivalvecka el, internet och nattbevakning.

Staden ager ratt till 10 st entréer till den officiella efterfesten som arrangeras
pa den egna orten (I6rdagskvall).

Fullstandig reglering

Avtalet med dess bilagor utgdr parternas fullsténdiga reglering av alla fragor
som Avtalet berdr. Alla skriftliga eller muntliga ataganden och utfastelser, som
féregatt Avtalet, ersatts av innehallet i detta Avtal.

Overlatelse

Part ager inte rait att Sverlata rattigheter eller skyldigheter enligt detta Avtal
utan évriga parters féregaende skriftliga godkénnande.

Erséttning

For rattigheterna enligt ovan betalar Staden till Live Nation SEK 600 000.
Priset exkluderar lagstadgade skatter, inkdp av biljetter och catering, kostnad
for utstéliningsmaterial samt annonsproduktion enligt beskrivning ovan.
Betalning av erséttning for Melodifestivalen 2016 skall ske med 100% den 15
januari 2016.

Kostnader

Staden svarar for samtliga kostnader som uppkommer for Staden | samband
med detta avtals genomférande, utom i de fall annat sarskilt angivits i detta
avtal. Live Nation star endast for de kostnader som angivits i detta avtal.



§8. Tvist

Eventuella tvister i anledning av detta avtal ska |6sas av svensk allman
domstol med tillAmpning av svensk lag.

Detta avtal &r uppréattat i 2 (tva) exemplar, dar vardera part erhallit var sitt
exemplar.
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Nasman, Naringslivschef Anders Leijon, Project Director



